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OPRACOWANIE STRATEGII ROZWOJU MARKOWEGO POLSKO-NIEMIECKIEGO
PRODUKTU TURYSTYCZNEGO:

"SZLAK SOLNY"

WSKAZNIK W4

¥
b

I

J’J\\ / ol

Sloprenkawk J

! : oprenka: 300 Rokosow
/ | annd

/ \ 051
f\"--_..—-‘_. '. .-‘I ,._{'. §& \ f\-;\_"ﬁ.
\ P s
y o 5 L_ﬂ' 3 P eptnn__, p
~ Kn|-n-o’. - L 4
| 0,00 -~ NGWE.M ! > 4
56 - 82 4
/ Porodz . ""\.J\L f‘
J . : ]
/ 0,89 : ®_ i “ Sidlo -
/ : \j o e Slepke F \
¥ /_/K A\ oo \
"4 ol 4 i \ \
! .Y Etr'tﬂ _/":r f ('..Ff" G JH-H_'__"‘—-\
i rd \ -Vl 900 \ 0,00
V000 \ 000l TN ., \ Krzecke
\'\ Powalice | : ]Lf. .BQRZET r -
——— 0.6 MyMowica Trzck no 4 119N 098 B

). — N -1,26,;’
blp&lyri‘ﬁ:b}” - \ { 0.08 Ju!.h:iebnil IC”)’ de;
3 e — i~ = g
\‘ 1;""'1*~\-0,39 ,> k““m’f“‘dm‘:’
\ \ /.f
| 7

LEGENDA

7 DODATNIA WARTOSC WSKAZNIKA

[T UJEMNA WARTOSC WSKAZNIKA

opracowaNiE: DGA S.A.




